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1.Introduzione

Con il presente studio si sono stabilite le lingategiche di attuazione da
seguire per lo sviluppo turistico di Caltavuturale territorio limitrofo.
Obiettivo € la creazione di un modello di riferin@iper I'elaborazione del
programma triennale di sviluppo turistico della SAbiturism S.r.l.. Lo
schema di programma € insieme proposta di metddcentenuti concreti
sviluppati attorno ad alcuni temi forti, tra cuiedlo della qualita: oggi e
innegabile che il successo del territorio deve restegato alla forza del
marchio di qualita, del “brand” cui mira I'offertdegli operatori del
settore.

La diversificazione e ampiezza dell'offerta e loiltgypo di azioni
promozionali e di comunicazione sono stati degiettlvi costanti durante
il disegno di misure di attuazione che sono statetd ai seguenti
segmenti:

-Ristorazione

-Ricettivita

-Offerta complementare

-Uffici di informazione

-Monumenti, Museo ed altri elementi patrimoniali

Nella prima parte del documento ci si € soffermalio studio ed analisi

della offerta turistica locale esistente, al fineprre una base quali-
guantitativa su cui poggiare le analisi di svilupgmietarie e del tessuto
economico-turistico per il triennio 2009-2012.

Si e proceduto quindi all'analisi SWOT del teriibgrconosciuta anche
come Matrice TOWS, che e uno strumento di piardimae strategica

usata per valutare i punti di forza (Strengthshalezza (Weaknesses), le
opportunita (Opportunities) e le minacce (Threaisun progetto o In

un'impresa o in ogni altra situazione in cui uresngzazione deve

prendere una decisione per raggiungere un obiettivo
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Il passo successivo e stato quello di identificsirategicamente il paniere
di servizi turistici da mettere al centro del pramma di sviluppo, facendo
attenzione anche agli obiettivi complessivi deiae amministrativa,
considerando la natura speciale di societa mistarexalente capitale
pubblico di Abiturism.

Il quinto paragrafo € dedicato ad una panoramicdoaeli strutturali della
Programmazione Comunitaria Strategica 2007-2013 earticolare
riferimento all’Asse Ill del POR FESR ed al POINtrattori Culturali su
cui puntare per la ricerca di risorse finanziamegettate nell’ambito delle
attivita societarie.

Il sesto paragrafo vede la presentazione e l'fambne del prospetto
riassuntivo di business plan e la proiezione tradamlelle attivita.

Il Piano si chiude, infine, con una breve appendtagistica illustrativa dei
movimenti turistici in loco e delle attivita tuneb-ristorative-ricettive
esistenti e con l'identificazione di una serietdiarari, alcuni dei quali gia
attivi, da valorizzare con il marchio”Brand Caltéwmo”.
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2. Analisi del contesto dell’'Offerta Turistica Locde

Un’analisi dell’offerta turistica locale deve nesasamente partire dalla
mappatura dell’esistente. Abbiamo fatto riferimemiodati certificati in
possesso del Comune di Caltavuturo. Particolarmemp@rtante € stata
I'attivita dell’Ufficio Turistico del Comune, attkeerso la rilevazione delle
presenze turistiche nello sportello informativossiame dellEnte Parco
delle Madonie, per la rilevazione dei dati statist partire dal 2007, base
guantitativa cui abbiamo fatto riferimento perréalizzazione di questa
sezione e della sezione 7: Appendice statistica.

Le presenze turistiche a Caltavuturo

Secondo i dati in nostro possesso nel 2007 hanestohnformazioni allo
sportello turistico5.219 soggetti, che equivale ad una presenza media
mensile di 434 unita. Il picco annuale si € avuloagosto e a novembre,
rispettivamente 813 e 900 presenze, cio e dovli@agnti culturali e alla
programmazione estiva (Notte Bianca, Festival delclbre) ed all
apprezzato Fungo di Ferla Fest autunnale. Ottinest@zioni, sopra la
media annuale, si sono registrate anche a marZdp6fsenze, maggio:
785 presenze, giugno: 468, e dicembre: 516 presdiegli altri mesi
dellanno le presenze si sono attestate attorn® BH0/200 unita. Se
consideriamo che, secondo le statisticeh naziorsip 1 soggetto su 10
in media si rivolge all’'ufficio turistico, possiamstimare una presenza
turistica totale a Caltavuturo nel 2007 di almés@m000 presenzePer
'anno in questione non disponiamo di dati sulleesgnze di turisti
stranieri, forniti a partire dal gennaio 2008.

| dati del 2008 ci consentono di cominciare a dene un minimo di trend
in termini di presenze turistiche. Il trend totaidatti € estremamente
positivo, in quanto si passaraB43presenze certificate, + 2.624 in valore
assoluto (il 50% di presenze in piu rispetto alfarprecedente), con una
media mensile di 653 unita. Il 2008 presenta per@andamento delle
presenze turistiche molto concentrato nei due mhepunta dell’anno: ad
agosto: 1.418 (+605 rispetto al 2007) e a novemb@98 (addirittura +
2.098 rispetto al 2007). Cio significa che le preeeeannuali, stimate in
circa 80.000 turisti, sono state inferiori alla media in tutti gli almesi.
Per il 2008 disponiamo anche delle statisticheedpliesenze di turisti
stranieri che appare pero ancora trascurabileotatetdi 606, pari al 7,7%
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del totale, provenienti principalmente dalla Franei dalla Germania. In
complesso abbiamo quindi stimato nel biennio 200082la presenza di
ben 130.000presenze turistiche a Cltavuturo, di queste poaadp8.000
costituite da turisti provenienti dall’'estero.

Per il 2009 disponiamo dei dati parziali del priospeadrimestre: gennaio-
marzo: 773 presenze, con una media di 257 unitariane alla media
mensile del biennio precedente, ma calcolata su penodo non
particolarmente brillante per i flussi turistici cli. Appare in
controtendenza, invece, la presenza turistica dai @steri che si attesta in
qguesti primi 3 mesi del 2009 a 113 unita, pari/b% del totale, il doppio
del biennio precedente.

In conclusione tra gennaio 2007 e marzo 2009 ssidemano presenze
totali pari a circal38.000 unita

Le attivita ricettive

Per cio che concerne la presenza di attivita neethel territorio, la
situazione €& abbastanza insufficiente, ma i1 datinostro possesso,
risultanti da interviste e colloqui telefonici cgh operatori hanno dato
delle piacevoli risultanze specialmente in terndinpernottamenti.

Nel territorio sono presenti soltanto quattro $tn#, tutte appartenenti a
tipologie differenti: un B&B, un affittacamere, usgriturismo, ed un
Istituto religioso che opera da poco tempo nebseftper un totale di 108
posti letto, suddivisi in 38 stanze. La parte denk é fatta dall’istituto
religioso che dispone rispettivamente del 70% dmtipletto e del 58%
delle stanze. Quasi tutti i soggetti adottano uaktipa di prezzo bassa:
circa 25 € a persona il pernottamento con primaaziohe; solo
I'agriturismo si posiziona in un segmento medio5&aa 65 € a persona |l
pernottamento con prima colazione, ma cio € dowaiutmaggiori servizi
offerti (stanze piu confortevoli, piscina,ecc.).

Il dato che piu importante € il numero di pernogamn annui totali delle 4
strutture che stimiamo in circa 1.500, pur nellzompletezza dei dati reali
e considerando due strutture ancora in start-uptoTaio induce ad un
ragionamento circa lo spazio di azione per la orezidi altre e piu
numerose attivita ricettive, in segmenti di maggiohiamo ed interesse
anche giovanile (B&B, affittacamere, campeggi) posse da Abiturism.
Il dato diventa economicamente rilevante se si idena il volume di
affari del settore che stimiamo ad oggi di cis2a000/55.000 €mna che in
relazione ad un tasso di crescita turistica del B0¥tuo, potrebbe portare
ad un aumento del settore, in termini di volume affiari, pari a
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120.000/150.000 €.

Le attivita ristorative

Lo stesso ragionameto del paragrafo precedents deBa possibilita di

intraprendere attivita promosse direttamente daullsm, vale anche per
un settore in crescita come quello dei serviziistorazione commerciale
nel territorio di Caltavuturo. Le cinque struttumeeranti nel territorio sono
tre ristoranti/pizzeria e l'agriturismo e l'istitu religioso operanti nel
settore ricettivo. | posti a sedere a pieno regmeéperiodo estivo, sono in
totale 660, con una media inetressante di oltrege30ocale. Tre strutture
su cinque propongono un menu fisso o turistico wheala 15 a 20 € a
persona. Tutti, tranne listituto religioso, cheeop solo su richiesta,
adottano un menu libero, il cui prezzo varia daal35 € a persona. |l
totale di coperti in un anno, secondo i dati focnie sulla base di dati
parziali elaborati su base annua, € di 22.240omhplesso di coperti fa
scaturire un volume di affari di circa 420.000 € cproiettato sugli stessi
tassi di crescita potrebbe raggiungere il milionewto nel 2012.

3. Analisi SWOT

Gli obiettivi dell'analisi SWOT sono quelli di anatare I'impatto dei
maggiori fattori interni ed esterni al territoriohe definiscono il
posizionamento competitivo di Abiturism all'interm| proprio mercato,
per elaborare una strategia competitiva.

Tra i fattori interni sono da considerare: la s$tr# organizzativa, il grado
di strumentazione tecnologica in possesso, la rultrganizzativa, il
livello di competenza, la base di clienti, il netlw@on i partner.

Tra i fattori esterni: il livello tecnologico alliterno del settore, la forza
dei concorrenti, i fattori ambientali.

SWOT: CONTESTO INTERNO e« Strenghts: risorse, corapeé o fattori
produttivi che consentono all'impresa di realizzdee strategie che
supportano la mission. « Weaknesses: elementi riieeferiscono con la
realizzazione della strategia (mancanza di risoce@petenze o fattori
produttivi).

SWOT: CONTESTO ESTERNO < Opportunities: area deibeéente
esterno che consente allimpresa di ottenere asutositivi « Threats:
area dell’ambiente esterno che influenza in mamegativa le possibilita
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dell'impresa di ottenere risultati positivi.

L'analisi € stata condotta su 7 segmenti strategiel territorio di
Caltavuturo:

Ambiente urbano, Situazione ambientale, Assettoiab®c Trasporti,
Assetto economico, Attivita turistiche, Cultura.

Swot analysis:

Tematica: Ambiente urbano

Punti di forza: Varieta degli ambienti; Basso costo delle superfici
urbanizzate.

Punti di debolezza: Mancanza di spazi adeguati e facilmente
raggiungibili; Alta percentuale di aree degradakaentro storico.

Rischi: Abbandono parziale del centro storico, Eccedenzaade non
abitate.

Opportunita: Piani Comunali, Azioni di programmazione territdeia

Tematica: Situazione ambientale

Punti di forza: Qualita dell’aria; Sistema delle acque; Presernzaree
montane incontaminate; Presenza di un patrimonibiemtale, storico,
paesaggistico e naturale di grande valore; Esteagiosuperfici boschive;
Disponibilita di spazi per impianti di produzioneezgetica da fonti
rinnovabili.

Punti di debolezza:Sorveglianza e tutela delle risorse.

Rischi: Dissesto idrogeologico; Cultura ambientale inad&gua
Incremento forme di turismo poco sostenibile.

Opportunita: Finanziamenti programmazione comunitaria; Agric@tu
eco-compatibile; Modelli di sviluppo sostenibile.

Tematica: Assetto sociale

Punti di forza: Basso indice di criminalita; Elevata disponibilidarisorse
umane; Patrimonio culturale e tradizione locale.

Punti di debolezzaBasso tasso di crescita della popolazione; Aumento
dell’emigrazione giovanile.

Rischi: Invecchiamento della popolazioneBnpoverimento demografico.
Opportunita: Presenza di forza lavoro qualificata.
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Tematica: Trasporti

Punti di forza: Traffico non intenso.

Punti di debolezza:Difficolta di collegamenti con il territorio maddai
con autolinee.

Rischi: In alcuni periodi dellanno numerose frane impedisz o rendono
difficile il collegamento con il territorio.

Opportunita: Manutenzione delle strade cittadine ed extraurbane

Tematica: Assetto economico

Punti di forza:Disponibilita di spazi per nuovi insediamenti pretol;
Disponibilita di aree coltivabili; Presenza di agliura per produzioni
differenziate, ad alto valore aggiunto, ottenuten aoetodi biologici;
Presenza di prodotti agricoli e agroalimentari ig@dali: funghi,
formaggi, ortaggi, miele, frutta, che, raggiungenaercati di nicchia,
possono agevolare il turismo.

Punti di debolezza:Reddito pro-capite basso; Scarsa presenza ditattivi
industriali; Scarsa conoscenza delle risorse ptesseia culturali che
naturali; Frammentazione produttiva; Carenza imfudisirale e scarsa
valorizzazione a favore delle risorse agroalimentar

Rischi: Evoluzione incerta del mercato che potrebbe inflaes
I'economia locale.

Opportunita: Vocazione territoriale; Marchi Dop e Doc; Maggiore
attenzione dei consumatori verso i prodotti diéfi&a corta”.

Tematica: Attivita turistica

Punti di forza:Presenza di grandi risorse naturalistiche e badlezz
paesaggistiche.

Punti di debolezza: Insufficienza di strutture alberghiere e ricettive
genere; Mancanza di politiche strategiche deltusi¢ocale.

Rischi: Uscita dai circuiti turistici siciliani, nazionadi internazionali.
Opportunita: Abiturism s.r.l.; Ente Parco delle Madonie; Cragee
richiesta di strutture agrituristiche e di eventi.

Tematica: Cultura

Punti di forza:Livello di scolarizzazione alto; Discreta parte@jome

della gente alle attivita e interesse per propast@ve; incremento
dell’'offerta formativa di istruzione con [listituane dell'lTTurismo;

Presenza di istituzioni museali d’eccellenza: MuSeaco, MOPS.

Punti di debolezza:Alcuni settori culturali carenti.
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Rischi: Insufficiente valorizzazione di talenti locali.
Opportunita: Festival di teatro e musicali, Notte Bianca, Casco
Nazionali.

4. Prodotti e servizi offerti

A questo punto appare chiaro come diventano sicatpgr Abiturism i
settori di interventento legati alla ricettivita ella promozione del
territorio. Di seguito si illustrano una serie ditérventi di scenario da
effettuare, per poi concentrarsi nello specifictiedattivita da realizzare
nel triennio.

Linee Strategiche di Attuazione sul Prodotto Turistco da parte di
Abiturism nel triennio 2009-2012:

A) Offerta Monumentale e Spettacoli

1. Ampiezza e/o flessibilita degli orari di visiw@ luoghi di interesse.
Coordinazione nello stabilimento di orari tra levaise istituzioni
responsabili dei Monumenti.

2. Aumento dell'offerta di spettacoli notturni.

3. Valutazione dell'offerta monumentale di Caltavat mediante Ila
creazione di tragitti coerenti.

4. Consolidamento di uno spettacolo permanenteiapeche favorisca
I'ilmmagine del territorio all'esterno, come pure d@ma promozione
rispondendo alle aspettative del turista culturale.

5. Realizzazione di attivita di animazione nei mmenti e punti di
interesse.

6. Approfittare dell'interesse sviluppato dal cévalel mercato turistico.
7. Orientamento del prodotto locale perché lo 8fratgli stessi abitanti
della citta.

8. Integrazione di tutti gli elementi di interesgeistico in una offerta
unica della citta di Caltavuturo.

9. Sostegno e diffusione regionale, nazionale ddrnazionale delle
attivita del MOPS — Museo dei Pupi Siciliani e deastival da esso
pPromossi.
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B) Offerta di alloggio e complementari. Tipologigistiche

1. Creazione di una scuola di animazione turistica.

2. Diversificazione dell'offerta ricettiva e complentare, adattandola alle
nuove tendenze del mercato mediante il rinforztedsiziative che stanno
sorgendo nell'ambiente rurale.

3. Rinforzo del turismo sportivo.

4. Disegno di un programma per migliorare il comeie@rorientato al
turista.

5. Rinforzo dell'artigianato e miglioramento dedammercializzazione dei
prodotti.

6. Potenziare/ configurare una offerta gastronomiffarenziata.

7. Potenziare feste e manifestazioni popolari, taddble alla domanda
turistica.

8. Awvicinare l'offerta rurale alle necessita crddu

C) Offerta per il Turismo di Congressi

1.Creazione di aziende per l'offerta di attivitampbementari alla
celebrazione del congresso.
2. Individuazione/Realizzazione di un Centro Cesgr.

D) Infrastrutture e Comunicazioni

1. Segnaletica di elementi turistici nel territonmunicipale.

2. Rendere pedonale o limitare I'accesso di vealeterminate zone del
centro storico.

3. Mettere in funzionamento un Piano Specialeténaione e pulizia delle
zone di interesse turistico della citta.

4. Mettere in funzionamento un piano speciale dirgizza per le zone di
interesse turistico.

5. Elaborare un programma integrato di attuazicme aitta storiche per
dar valore al loro patrimonio e centro storico.

6. Integrare la Valle delllmera Settentrionale ieéParco delle Madonie
nell'offerta.
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Linee Strategiche di Attuazione sulla Commercializazione Turistica
da parte di Abiturism nel triennio 2009-2012:

A) Promozione in destino

1. Creazione di un marchio di qualita.

2. Omogeneizzazione dell'informazione offerta dagli di Turismo e nei
punti di interesse.

3. Creazione di un Servizio di Ciceroni della Val@ell'Imera
Settentrionale.

4. Presenza dell'offerta turistica locale in rigigt mezzi di trasporto.

5. Creazione di una tessera turistica.

6. Politica ricettiva per i segmenti di domanda chacepiscono il proprio
viaggio in forma individuale.

B) Promozione nei mercati turistici emittenti

1. Sensibilizzare e favorire la partecipazione elakiende del settore
turistico in workshops.

2. Fomento della partecipazione in fiere di inixiatprivata di diversi

settori direttamente o indirettamente in relazigna I'immagine turistica
del territorio.

3. Presenza di materiale promozionale negli Enflfalismo ubicati nei

mercati turistici reali o potenziali in ambito inb@zionale.

4. Rinforzare gli Accordi di Collaborazione con ientdi paesi emittenti

interessati al turismo culturale.

C) Promozione Istituzionale

1. Coordinazione tra le entita pubbliche e privaer realizzare una
commercializzazione e promozione integrata dedtwdf turistica.

2. Fomento dei viaggi di familiarizzazione (Fanp#.

3. Creazione di uno strumento di promozione intiegeareciproca di citta
europee dichiarate Patrimonio Universale .

4. Diffusione della programmazione di eventi, spaiti ed attivita per
ogni campagna.

6. Captazione di eventi per la loro celebraziordareatorio.
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D) Piattaforme di Promozione e Commercializzaziatieaverso le Nuove
Tecnologie della Informazione

1. Disegno di un Sistema di un sito Internet comserzione di un sistema
di informazione associato a una banca dati.

2. Creazione di prodotti multimedia per la promozalel territorio.

3. Integrazione dell'offerta turistica locale net&ma euromediterraneo.

Operativita
A) Condizionamenti e attrezzature (Ad opera del Goendi Caltavuturo):

1. Costruzione di parcheggi per autobus, campang camper.
2. Programma di segnaletica e creazione di itinerar
3. Sistemazione della mobilia urbana adattanddldhagdicappati.

B) Informazione, comunicazione e promozione.

1. Rinforzare l'immagine della Valle delllmera &esttrionale come
destino turistico.

2. Fomento della promozione della Valle dell'ImeBattentrionale a
livello nazionale ed internazionale.

3. Sensibilizzare sull'importanza del Turismo cometore di sviluppo
economico e sociale per gli abitanti del compreisor

4. Creazione di un sistema di preaccoglienza toaist

5. Fomentare la presenza della Valle dellImeraeb#tionale nelle fiere
turistiche nazionali ed internazionali.

6. Creazione di un servizio di "Stewards urbani".

7. Creazione di un sistema di informazione adattdlie necessita dei
turisti.

8. Piattaforme di promozione e commercializzaziatieaverso le Nuove
Tecnologie di Informazione:

- Creazione di un sistema di distribuzione e difine dell'informazione
sotto il sistema di rete.

- Applicazione delle nuove tecnologie dell'infornma®e e promozione
turistica.

- Creazione di un sistema di informazione in tempale sull'offerta
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ricettiva disponibile.
- Creazione di un sistema telematico di commemzakione e
prenotazioni.

C) Aumento e strutturazione dell'offerta

1. Creazione di pacchetti turistici integrati chem@ntino il numero di
pernottamenti.

2. Creazione di una tessera combinata per trasporto

3. Creazione di una tessera culturale che intedmoghi turistici della
Valle.

4. Sensibilizzare le agenzie di viaggi e dei pref@sisti di promozione e
vendita dei prodotti locali..

5. Strutturazione dei prodotti turistici in basé@dluona accoglienza della
gente.

6. Creazione di itinerari di autobus urbani per aoiare i principali posti
turistici della Valle dell'Imera Settentrionale .

7. Rinforzare le offerte di turismo notturno, acgagnato da un piano di
sicurezza del territorio.

8. Creazione di animazione stradale nei mesi estivi

Obiettivo Generale di Abiturism nel triennio 2009-012

1) Sviluppare le diverse tipologie turistiche spingend strategie che
incidono nella crescita e redditivita economicaiae e ambientale
dei prodotti e aziende attraverso la coscientizwazi sociale
dell'importanza del turismo come motore generathhreccupazione
e ricchezza;

2) Migliorare la posizione competitiva di Caltavutucome destino
turistico di prim'ordine, con l'obiettivo di potaare le attivita e |l
settore e incrementare l'occupazione nello stestiore a partire
dalla configurazione dei prodotti dinamici e servtaristici di
qualita, come pure dalla loro promozione e comnadirziazione
ottimale, allo scopo di convertire il "turismo dnwgiorno" in un
turismo prolungato che generi utili alla citta;

3) Associare tutti gli agenti turistici della Valle eldlimera
Settentrionale con l'obiettivo di elaborare unnpiacomune di
sviluppo del turismo nel teritorio che contribuiscalla
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configurazione dei paesi come una citta turisticaui fermarsi piu
di un giorno;

4) Dare valore all'offerta di risorse culturali esigi come pure
diversificare [l'offerta turistica attraverso diversazioni tendenti
all'articolazione di Caltavuturo come un prodotiadtico complesso
e integrato, nel suo ambiente provinciale, elimdwoosi I'immagine
di una citta da visitare in un solo giorno;

Obiettivi Specifici 2009

« Attuare il progetto Faimpresa (10 posti lettoasini, 7 biciclette,
sito web,due unita lavorative ).

 Puntare strategicamente all'identita di prodottoteso come
specificita (Archeologia - Vallata dell’Himera pieprodotti agricoli-
mercato degli agricoltori a Scillato- mannari eeiisazione- fungo
di ferla — mele di Caltavuturo - pomodoro siccaghomiele -
arrampicata libera - Parco eolico);

» Ridefinire nel breve periodo alcuni itinerari faderleva sulle risorse
esistenti (Vedi Sez. 8):

a) Ricettivita: turismo rurale Mandragiumenta, BRlaggio di sole,
Crocco d’oro, Abiturism, Istituto Maria Ausiliatec(Vedi sez.2);

b) Ristorazione: Alter ego, Four roses, Mandragintage L’antico,
Crocco d’oro (Vedi sez.2);

C) Servizi: 1) 8 noleggiatori per 10 mezzi per ctespivi 110 posti,
2) accompagnatori ufficio turistico, 3) prenotazjogestione itinerari, 4)
intrattenimenti folcloristici e del teatro di figur5) realizzazione video e
spunti pubblicitari, 6) Servizio navetta asini,S8rvizio mountine-bike;

d) Attrattori attuali: 1) Chiese, 2) Mannari, 3)rfaecchia, 4) Gole
di Gazzara, 5) Rocca di Sciara, 6) Museo Civico@3, 7) Parco eolico,
8) Monte Riparato, 9) Notte Bianca, 10) Festivallclire, 11)
Fungoferlafest, 12) Quartiere letterario, 13) TaFdario-autoslalom, 14)
Le Vie dei Presepi, 15) Festival di teatro di figerdistrada.
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Nella prospettiva occorre puntare nel consolidameeqgli attrattori attuali
e nella creazione di nuovi. Tra questi occorrereita

a) Sistema mulini ad acqua di Gazzara;

b) Ponte tibetano a Gazzara;

c) Planetario e osservazione delle stelle a Tecchia;

d) Impiantistica sportiva,

e) Area sosta camper e camping in C.da Serra;

f) Eremo Rocca di Sciara e ipotesi utilizzo per §cientifici;

g) Punto informativo e convegnistica energie alhé@we d’intesa con
ENEL;

h) Bike park — pista di montaine bike in zona Vecal d’'intesa con |l
Parco delle Madonie;

1) Integrazione Istituto tecnico per il turismonrcd territorio e I'offerta
turistica;

l) Specializzazione gastronomica;

m) Laboratorio di restauro archeologico.

La qualificazione e potenziamento dei servizi eladeicettivita e altro
elemento. L'obiettivo € di aumentare di 50 postii la dotazione attuale
del territorio in 3 anni. Formare il personale @eltoglienza e della
ristorazione con l'adesione ai disciplinari predisp dal Parco delle
Madonie da estendere alle botteghe artigianalichipie agli esercizi
commerciali coinvolti nell’offerta turistica .

Concordare con le agenzie socie di Abiturism (GCHIDO e Novatur) la
vendita di pacchetti “Brand Caltavuturo”. Partecealle fiere e alle borse
del turismo con propri itinerari e pacchetti. | gegi coinvolti negli
itinerari € nei pacchetti sottoscrivono un comndrati obblighi reciproci e
di remunerazione con la previsione di corrispettivi percentuale per
Abiturism.

Aumento del capitale sociale fino a 100 mila eunmatree il 2009
coinvolgendo nella parte pubblica anche i1 Comurtdllato e Sclafani
Bagni.

Organizzare un primo workshop con tour operator iomadi e
internazionali entro il mese di dicembre 2009. @rigzaare inoltre dei
soggiorni a Caltavuturo per promoter, giornalisiv®grafi per concordare
campagne di aiuto alla promozione turistica di 8alturo. La stessa cosa
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andrebbe fatta con i Presidi e i dirigenti scotasti modo programmato.
Far carico al Comune di sostenere alcune voci dsfiese per la
promozione turistica (acquisizione spazi nelledfier borse del turismo,
depliant e pubblicita varia a mezzo stampa, integngdeo).

Predisporre piano d’azione da proporre sulla prognazione territoriale a
valere su quella comunitaria 2007-2013 (Vedi s¢z. 5
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5. Programmazione Fondi strutturali dell’'Unione Europea 2007-2013

Il Documento strategico della Regione Siciliana lpgProgrammazione di
spesa dei Fondi comunitari 2007-13 ha individuatsttategie e le priorita
di interventi finanziari previsti nei prossimi anni maniera coerente con i
Documenti di indirizzo previsti dall’UE.

Il Documento sottolinea I'importanza del potenziameedella filiera che

abbina la valorizzazione del patrimonio culturaleaturale allo sviluppo

dell'imprenditorialita turistica in connessione auerventi che creano
valore aggiunto e diano luogo alla formazione doriemditoria in grado di

sfruttare i vantaggi competitivi sul piano dellauifione turistica e

culturale dei beni monumentali, architettonici, geggistici, ecc.

A tal fine si illustra ora un estratto del POR FE&RIel POIN Attrattori
Culturali che costituiscono i documenti di prograaaoene su cui puntare
Su una azione progettuale triennale al fine defllementazione delle
entrate e delle risorse finanziarie societarie.
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Regione Siciliana — Programma Opertaivo Regionale +.E.S.R.
2007/2013 (Estratto)

PIANO Sggﬁﬁgﬁo S;)Zr}g:]b;teo Finanziamento totale
FINANZIARIO (€)

sse lll -

alorizzazione
identita culturali
ambientali, del
turismo e lo
sviluppo

Asse Il -Valorizzazione identita culturali ambientali, del turismo e lo
sviluppo

Obiettivi specifici:

3.1 Valorizzare i beni e le attivita culturali peraumentare I'attrattivita
dei territori per rafforzare la coesione sociale emigliorare la qualita
della vita dei residenti;

3.1.1: Promuovere la qualificazione, la tutela eclanservazione del
patrimonio storico-culturale, favorendone la mesaa sistema e
I'integrazione con i servizi turistici, anche ahdi di aumentare I'attrattivita
dei territori.

3.1.2: Potenziare le filiere produttive connessepatrimonio e alla
produzione culturale e sostenere i processi diigestinnovativa della
risorse culturali.

3.1.3: Sperimentare e sviluppare azioni volte almoduzione,
Divulgazione e fruizione delle nuove forme artisgclegate all’arte
contemporanea.

3.1.4. Favorire la valorizzazione culturale e laiZione delle aree
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marginali e rurali facilitando il recupero di s& immobili di maggior
pregio storico.

3.2 Rafforzare la rete ecologica siciliana, favorato la messa a sistema
e la promozione delle aree ad alta naturalita e c@ervando la bio-

diversita in un’ottica di sviluppo economico e soale sostenibile e
duraturo.

3.2.1: Rafforzare la valenza e 'identita natutales dei territori.

3.2.2: Incentivare lo sviluppo imprenditoriale cbhpera nel settore della
valorizzazione dei beni ambientali e naturalisiéc della correlata
promozione del turismo diffuso, coerentemente corodelli e d i piani di
gestione e conservazione dei siti Rete Natura pad€hi e riserve.

3.3 Rafforzare la competitivita del sistema turistto siciliano
attraverso ampliamento, la riqualificazione e la dversificazione
dell’offerta turistica ed il potenziamento di invegimenti.

3.3.1. Potenziare l'offerta turistica integrata & | promozione del
marketing territoriale attraverso la promozionelalatientita culturali e
delle risorse paesaggistico — ambientali.

3.3.2: Valorizzare le iniziative di diversificaziere destagionalizzazione
turistica al fine di sviluppare competitivita delfferta regionale.

3.3.3: Potenziare i servizi a sostegno dellimpremdhlita turistica e i
processi di integrazione di filiera.
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PROGRAMMA OPERATIVO INTERREGIONALE (POIN)
“Attrattori culturali, naturali e turismo”
delle Regioni dell’Obiettivo Convergenza

OBIETTIVO GENERALE: Promuovere e, sostenere lo sviluppo socio —
economico delle Regioni del Mezzogiorno attravdeswalorizzazione, |l
rafforzamento e la messa a sistema su scala segianale dei fattori di
attrattivita turistica del patrimonio culturaleturale e paesaggistico.

OBIETTIVI SPECIFICI:

- Migliorare e promuovere |’ attrattivita turisticdelle Regioni del
Mezzogiorno, attraverso la valorizzazione e la messsistema dei Poli
turistici;

- Promuovere e sostenere la competitivita, in paldre sul mercato
internazionale, dei servizi di ricettivita e diaccoglienza dei Poli turistici;
- Rafforzare e qualificare le capacita e le commetetecniche del
personale delle istituzioni e degli organismi resabili della
programmazione, dell’ attuazione, del monitoraggiaella valutazione
delle linee d’ intervento previste dal Programma.

Strategia di sviluppo regionale/settoriale (art. 371 del reg. generale):

- Introduzione di una visione strategica sovraregie capace di
rappresentare il centro di coordinamento, indirizai impulso per le
politiche regionali in materia di turismo;

- Una maggiore concentrazione delle risorse su iptechtori dotati di
attrattori culturali e naturalistici (i Poli turist) gia oggetto di una
sufficiente “massa critica” (sia in termini di vala sovraregionale, che di
notorieta/visibilita) tale da rappresentare un téffe motivo di richiamo
per la domanda turistica di riferimento;

- Una piu stretta correlazione tra interventi dietla, salvaguardia e
valorizzazione da un lato e sviluppo turistico @itllo, assumendo la
domanda turistica quale principale driver per daeam le proprie scelte
strategiche;

- Una maggiore attenzione alla gestione dei terr&éonaggiore vocazione
turistica e degli attrattori che su di essi ingmstonella prospettiva di
assicurare il permanere di adeguate condizioni atiservazione e di
fruizione del territorio stesso anche al terminéedpolitiche di sostegno
oggetto dello stesso Programma.
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